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Ao comemorar as suas bodas de ouro, a feira muda para melhor atender
a0s seus visitantes, com a incorporacao de novos segmentos, Como joias
folheadas e bijuterias, em conectividade com os novos tempos.

IBGM e DNPM Conheca o sucesso IBGM e APEX-BRASIL
lancam novas da Ajorsul Fair realizam Planejamento
publicacdes. Mercodptica. Estratégico para aumentar

Confira na pagina Confira na pagina as exportacoes.



CONVER3A COM

O LEITOR

Hécliton Santini Henriques
Presidente do IBGM

Esta é uma edicao simbdlica do Boletim, pois atin-
gimos o significativo nimero de 60 edigdes inin-
terruptas. Ou seja, ja sdo 15 anos levando informagdes
Uteis e relatando os principais fatos e eventos ocorri-
dos no trimestre, para empresarios, associagdes, go-
verno, congresso nacional, instituicdo de capacitacao
e fomento, bem como a todos aqueles que se interes-
sam pelo nosso Setor.

Sempre tratando de assuntos diversos, voltados
para os mercados interno e externo, como também re-
tratando as agdes mais relevantes das associagdes de
classe estaduais e parceiros do IBGM, o Boletim tem se
constituido, ao longo desses anos, em importante fon-
te de informacdo, nivelando conhecimento e abrindo
oportunidades para todos que atuam no Setor.

Apds 15 anos, passa também a ser fonte de consulta
para pesquisas e estudos do que ocorreu no periodo. Osin-
teressados poderao consultar todas as edi¢ées do Boletim,
disponiveis no site do IBGM, inclusive para downloading.

A elaboracéo e a divulgagao do Boletim (5.000 co-
pias impressas e online) tém sido um trabalho érduo,
mas gratificante. Aproveito para agradecer o empenho
e a participacdo de todos aqueles que contribuiram di-
reta ou indiretamente pelo seu sucesso, fazendo votos
que o Boletim continue se aperfeicoando para melhor
atender ao seu publico-alvo.

Ao finalizar nossa conversa, peco a atengao para a
matéria da pagina 7, que apresenta as modificacoes e as
razbes para os aperfeicoamentos introduzidos na edi¢do
que comemoramos as bodas de ouro da Feninjer. Essas
mudancas buscam melhoratender aos seus clientes, que
atualmente apresentam um “mix” em seus produtos bas-
tante diferenciados que querem e precisam ser atendidos
emum Unico, seguro e confortavel local. Apesar dos riscos
e desafios, tenho certeza que estamos na direcao correta.

Um forte abraco a todos.

Hécliton

norna I

ESTE BOLETIM TECNICO-INFORMATIVO E UMA PUBLICACAO TRIMESTRAL DO IBGM -
JORNALISTA RESPONSAVEL YARA MALHEIROS MTB N%569/80 PROJETO GRAFICO
ARTWORK DESIGN GRAFICO IMPRESSAO GRAFICA ATHALAIA - E PERMITIDA A RE-
PRODUGCAO DO CONTEUDO DESTE INFORMATIVO, DESDE QUE CITADA A FONTE. AS
OPINIOES ASSINADAS NAO CORRESPONDEM NECESSARIAMENTE A OPINIAO DO IBGM

oi inaugurado o Espaco Minas Gerais, estrategicamente localizado

na Rua Minas Gerais, esquina com Av. Paulista. O evento reuniu im-
portantes liderancas politicas do Pais, como os governadores Aécio Ne-
ves e José Serra, o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso e o pre-
feito da capital paulista, Gilberto Kassab.

O Governo de Minas organizou, para enfatizar o brilho mineiro, uma
exposicao exclusiva de joias, que harmonizaram com as paredes dou-
radas do casarao. Foram apresentadas 11 pecas assinadas por jovens
designers vencedores do concurso AuDITIONS, promovido pela Anglo-
Gold Ashanti, em 2008.

A Secretaria de Estado de Turismo de Minas Gerais, a Associacao Bra-
sileira das Operadoras de Turismo (Braztoa), o Instituto Estrada Real (IER)
e 0 Sebrae-MG assinaram Termo de Compromisso para execucao do Pro-
grama Minas de Ouro. A iniciativa tem o objetivo de inserir os produtos
turisticos mineiros nos catalogos das grandes operadoras de turismo de
Sao Paulo, de forma consistente, competitiva e permanente.

Além das capacitagdes e encontro de negécios, o programa prevé
acoes para a estruturacdo de produtos turisticos mineiros, com as suas
potencialidades econémicas, além de promover a articulacao e a capa-
citacao da rede de fornecedores mineiros, estimulando a diversificacao
da oferta e a criacao de promogdes especiais.

Os Setores de gemas, joias, artefatos e bijuterias de Minas Gerais, co-
ordenados pela Sistema AJOMIG/SINDIJOIAS-GEMAS, também pode-
rao usufruir deste espaco, divulgando a riqueza das pedras e o diferen-
cial do design mineiro.
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PROXIMAS FEIRAS

L

INTERNACIONAIS

JIS Miami

Asegunda edicdo do ano da JIS Miami, uma importante e tradi-
cional feira do setor de joias e bijuterias, acontecerd entre os dias
1°a5 de outubro e 0 segmento de joias, mais uma vez, marca
presenca com seis empresas expositoras no Pavilhdo Brasileiro.
Para maiores informac6es acesse > www.jisshow.com

Expo Joya

Esse evento, que é considerado o mais importante do setor de
joias em ouro e prata, reldgios e bijuterias no México, aconte-
cerd no Centro de exposi¢oes Expo Guadalajara, durante os dias
6 a 9 de outubro, onde o Brasil terd, pela sequnda vez, um
pavilhdo brasileiro, contando com a participacao de cinco em-
presas de joias folheadas. Acesse > www.expojoya.com.mx

COM 0 APOIO DO PSI/IBGM/APEX-BRASIL

International Jewellery and

Watch Show ~ Abu Dhabi

A International Jewellery and Watch Show (antiga ADIJEX)
acontecerd em Abu Dhabi durante os dias 14 a 18 de outu-
bro e contard com a presenca de seis empresas brasileiras de
joias. Acesse > www.jws.ae

Jewellery Arabia

Uma das mais importantes feiras do segmento de joias nos
Emirados Arabes, a Jewellery Arabia é uma feira anual que
acontecerd no periodo de 17 a21 de novembro em Bahrain
e contara com a presenca de 9 empresas brasileiras de joias.
Para maiores informagdes acesse > www.aeminfo.com.
bh/ja2007

NACIONAIS

502 Feninjer

6 a9 de fevereiro

Transamérica ExpoCenter — SP

Principais produtos: Joias de ouro e prata, reldgios, gemas, fo-
lheados, bijuterias e embalagens.

www.feninjer.com.br

Minas Trend Preview*

4 a7 de novembro

Alphaville - BH

Principais produtos: moda, joias, bijuterias e cal¢ados.
www.fiemg.org.br

VI Expojoia - Para

9a 13 de novembro

Sao José Liberto — PA

Principais produtos: Joias de ouro e prata e embalagens.

MINASTRENDPREVIEW

0 Minas Trend Preview que acontece em Minas Gerais ja é
considerado o 3° mais importante evento de moda do pais.
Nessa 52 edicdo, participardo 27 empresas do setor de bijute-
rias e folheados, inclusive com desfiles coletivos e individuais. A
novidade acontecerd as 11 horas do dia 7 de novembro, com
um desfile exclusivo para o setor de joias, com 50 modelos, re-
presentando 10 empresas mineiras do segmento.

Apds o desfile havera palestra com a designer Regina Machado,
no lancamento, em Minas Gerais, do Caderno Preview de
Joias 2010, patrocinado pelo IBGM/SEBRAE, com o apoio do
SINDIJOIAS-GEMAS-MG.
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METALURGIA BASICA PARA OURIVES E
DESIGNERS

No dia 26 de agosto, em Sao Paulo, os
engenheiros doutores Andréa Madeira
Kliauga e Maurizio Ferrante, da Univer-
sidade Federal de Séo Carlos, lancaram

- -

seu livro sobre
metalurgia ba-
sica, com 352
paginas em oi-
to capitulos,
destinadoaes-
tudantesdaar-
te daourivesa-
ria, profissio-
nais atuantes
e técnicos res-
ponsaveis pe-
la producado
industrial de
joias em ou-
ro e prata macicas e de joias folheadas.

O livro apresenta uma introducéo so-
bre conceitos e propriedades dos mate-
riais metalicos e aborda a producdo de
produtos metalicos por processos de fun-
dicdo, conformacdo mecanica e brasa-
gem /soldagem. Na obra sdo abordadas
as propriedades e caracteristicas de fa-
bricacdo de ligas de ouro, prata, latdo e

BT

estanho, de forma didatica e repleta de
ilustracdes e tabelas explicativas.

Segundo os autores, por apresentar
técnicas e processos de fabricagdo, que
vao desde os cuidados praticos da banca
do ourives solitario até o processamen-
to industrial de escala, o livro supre la-
cuna de treinamento detectada em Me-
sa Redonda da Tecnogold, em 2007. Pa-
rabéns aos autores pela valiosa contri-
buicdo dada com o langamento desse
importante livro.

MINISTERIO DO TRABALHO APROVA A
CRIAGAO DO SINGOJOIAS-RIO

Mais um passo importante foi dado
para fortalecer a representagdo do Se-
tor de Gemas e Joias no Estado, que fun-
ciona em um sistema integrado, com o
reconhecimento da criagdo do Sindica-
to do Comércio Varejista do Rio de Ja-
neiro. Ele foi desmembrado do Sindi-
lojas - Sindicato dos Lojistas do Muni-
cipio do RJ, conforme ato do Ministé-
rio do Trabalho, publicado no DOU de
21/8/2009. Os nossos parabéns a todos
que contribuiram para mais essa vitéria
e os votos de muitas realizagdes para a
diretoria, comandada pelo presidente
Nelson Teixeira.

&

GOVERNO REDUZ ALiQUOTA DE
IMPORTAGAO PARA PEDRAS BRUTAS
E DIAMANTES LAPIDADOS

Por negociacao re-
alizada pelo IBGM e
a AJOMIG/SINDI-
JOIAS-GEMAS-MG
junto ao Ministério
do Desenvolvimen-
to, com o apoio da
FIEMG, e por solici-
tacao de diversos empresarios
dos segmentos de gemas e
joias, o Conselho de Minis-
tros da CAMEX autorizou,
através da Resolugao 47,
de 31 de agosto ultimo,
areducdo daaliquotade
importacao de pedras em
bruto (NCM 71.03.10.00)
e de diamantes lapidados (NCM
71.02.39.00), de 8% e 10 %, respectiva-
mente, para 2%, por terem sido inclui-
dos na Lista de Excegbes a Tarifa Exter-
na Comum, de que trata a Resolugao
CAMEX 43, de 22 de dezembro de 2006.

Com isso, buscou-se garantir maior
competitividade as industrias brasileiras,
com a reducgao de seus custos, além de
reduzir as margens do mercado informal.

NOUO PRESIDENTE DA ASSOCIAGAO INTERNACIONAL DE GEMAS CORADAS - ICA - VISITA 0 BRASIL

O presidente eleito na ultima Assembléia Geral da ICA,
em Panyu, na China, Wilson Yuen, de Hong Kong,
visitou o Brasil pela primeira vez, por ocasido da Feninjer,
com visitas também no Rio de Janeiro, cidade que podera
hospedar o Congresso da entidade, em 2011.

Além de estreitar o relacionamento com o IBGM e com

os inumeros sécios brasileiros da entidade, o Presidente da

ICA estd muito interessado em ampliar
o intercambio Brasil/China, tanto no
segmento de gemas como de joias.
Disse ter ficado muito bem impressio-
nado com o que viu na Feninjer, em
termos de organizacdo e do inovati-
vo design das joias expostas (foto).
No Rio de Janeiro, cumpriu uma
agenda apertada, visando conhecer
as condicdes e o interesse do Brasil

em sediar, na cidade, o préximo Congresso da ICA. Nesse
sentido, realizou diversas reuniées com empresarios e di-
rigentes de classe do Setor, da Firjan e do Governo Esta-
dual, sempre acompanhado por Angela Andrade, direto-
ra executiva da AJORIO, Clement Sabbagh, diretor da ICA
e de Marcelo Ribeiro, embaixador da ICA no Brasil (foto)




Com quatro ouros, quatro pratas, dois
bronzes e cinco certificados de excelén-
cia, o Brasil foi o terceiro pais com mais
medalhas conquistadas em Calgary, no
Canada, durante a maior competicao de
educacao profissional e tecnolégica do
mundo: o WorldSkills.

O representante da Agéncia de Edu-
cagdo Profissional - SENAI de Guaporé,
oaluno dejoalheria, Alexandre Conca-

ri, ganhou medalha de prata. E a segun-
da edicao que o Brasil participa na mo-
dalidade de Joalheria e, também, a se-
gunda vez que Guaporé vence as clas-
sificatérias nacionais com um aluno do
SENAL “Na primeira participacao nao ti-

nhamos experiéncia na competicao e,
mesmo assim, conseguimos um quin-
to lugar muito honroso com o Adriano
Cenci. Agora, com o Alexandre, conse-
guimos a prata!” relatou o expert em
Joalheria da Equipe brasileira, Claudi-
nei Rempel.

A Diretora da escola de Guaporé, Mar-
cia Regina Araujo, completa afirmando
da importancia desta competicao que
serve de motivagao para os jovens alu-
nos e engrandece o trabalho das em-
presas locais. “A participacdo do SENAI,
desde 2007, na WorldSkills tem contri-
buido para a qualidade técnica da AEP
de Guaporé “O SENAl investe na qualifi-
cacdo da mao-de-obra da industria pa-
ra que o pais possa ser competitivo no
mercado global, que exige padrédo
internacional de qualidade no en-
sino profissional.

O Centro Tecnoldgico de Pedras,
Gemas e Joias do Rio Grande do Sul
(CTPedras), com sede em Soleda-
de-RS, encerrou o primeiro semes- i

Fatos&/ venios | Fatos& fventos

tre deste ano formando quatro turmas.

Por cerca de dois meses, foram mi-
nistradas aulas com as seguintes énfa-
ses: Capacitacdo para Comercializagao
Turistica, Andlise e Identificagdo de Ge-
mas, Joalheria Contemporanea e Design
de Joias. No total, foram 66 alunos que
aprenderam gratuitamente técnicas co-
mo reconhecer uma gema, criar uma
joia e confecciona-la utilizando a pedra.

A atividade foi organizada pelo CTPe-
dras, Sindipedras e teve apoio do Mi-
nistério da Ciéncia e Tecnologia, com
contrapartida da Prefeitura Munici-
pal de Soledade. A solenidade de en-
trega dos certificados aconteceu no dia
10 de agosto, no préprio Centro Tecno-
légico (foto).

Com evento de lancamento no 13° Congresso Brasileiro
de Mineracao, no dia 22 de setembro, em Belo Horizonte
(foto), foi oficialmente levado ao publico especializado duas
importantes publica¢ées elaboradas pelo IBGM em conjunto
com o DNPM, do Ministério das Minas e Energia.

Trata-se da nova versdo do Manual Técnico de Gemas, que
incorporou gemas sintéticas e imitagdes, imagens de kimber-
litos brutos e diamantes de diversas cores e formatos, proce-
dentes das regides produtoras brasileiras.

Inicialmente, foram apresentadas as defini¢des, nomencla-
turas e regras de utilizagdo das gemas. Em seguida, sdo descri-

tas 158 gemas, separadas pelas categorias usu-

a¢ " ais, organicas, ndo usuais, sintéticas, artificiais

e imitagdes, com descricdo de suas proprie-
dades fisicas, quimicas e dticas, amplamente
ilustradas com fotos de alta resolucéo.

Da e/d> Antdnio Fernando, diretor do DNPM, Deputado Bernardo Ariston,
presidente da Comissao de Minas e Energia da Camara dos Deputados,
Paulo Camilo, presidente do IBRAM e Miguel Nery, diretor-geral do DNPM.

Ja o Boletim Referencial de Precos apresentou revisao
completa em suas tabelas, dadas as fortes variagdes ocorri-
das nos ultimos anos, constituindo-se no Unico documento
dessa espécie existente no Brasil.

Em suas Notas Explicativas, o documento apresenta as infor-
magdes necessdrias para que o seu usuario possa tirar o melhor
proveito dos dados nele contidos, tendo em vista que a fixagao
do preco de uma gema sempre tem uma importante parte sub-
jetiva, que deve ser subs- J"-FJ
tituida, ao maximo, por -
critérios técnicos, como
os apresentados no Bole-
tim. Os interessados em
adquirir as referidas pu-
blicagcbes devem se diri-
girao DNPM ou ao IBGM.

WANQJ 0d OYIVIINNWOD 5A VIIOSSASSY




=<C
=
O
i
=

o comemorar seus vinte anos, a AJOR-
SUL FAIR / MERCOOPTICA 2009, que
aconteceu entre 24 e 26 de setembro, no
Centro de Exposicoes Sierra Park, em Gra-
mado, mostrou maturidade e profissio-
nalismo. Foram cerca de 150 expositores,
principalmente dos segmentos de 6tica,
relégios e joias (ouro, prata e folheadas),
em mais de 4.000 metros quadrados de
exposi¢ao, um crescimento de 30% sobre
a edicdo anterior.
Num ambiente bonito e seguro, com
muitas atragdes sociais e de lazer, os visi-

tantes do Brasil e do exterior (foi realizado
um projeto comprador no ambito do PSI/
IBGM/APEX, com o apoio do SEBRAE) re-
alizaram muitos negécios, traduzindo um
clima de confianca para as vendas de na-
tal. Na oportunidade, Regina Machado,
consultora de moda e estilo, apresentou
o Caderno Preview de Tendéncias joias —
2010, para um auditério repleto, seguido
de mostra das pecas, em um estande es-
pecificamente montado na feira.
Diversas autoridades visitaram o even-
to, com destaque para a governadora do

EMBAIXADOR
BRASILEIRO NA RUSSIA
VISITA A JUNWEX

Sr. Vladimir Polyacov e senhora,
proprietarios da Marca Gold of Bra-
zil, que representa 10 industrias joalhei-
ras brasileiras na Russia e que tem promo-
vido, nos Ultimos anos, com o apoio do
PSI/IBGM/APEX-BRASIL, diversos even-
tos naquele pais, como o pavilhao brasi-
leiro nas feiras de Moscou e Sao Peters-
burgo e trunk shows em diversas cidades
do interior, recebeu na ultima edicdo da
feira Junwex comitiva da Embaixada bra-
sileira (foto).
O embaixador Carlos Antonio da Ro-
cha Paranhos, acompanhado do Secreta-
rio Luiz Fernando Correia da Silva Ma-

YA AJORSUL Falg

x 181 bale 43009

Andrea Neumann Candiota,
vice-presidente, Rogério Sperb
Rodrigues, presidente e Gléria
Corbetta, diretora de marketing
da Ajorsul

Os presidentes da Ajorsul e
do Sindidptica recepcionam a
governadora do Rio Grande do Sul

Rio Grande do Sul, Yeda Crucius, que foi
recepcionada pelos presidentes da Ajor-
sul, Rogério Sperb Rodrigues e André
Roncato, do Sindidptica. Foi também re-
alizada reunido dos dirigentes das asso-
ciagoes de classe estaduais com o IBGM,
para discussao de assuntos de interesse
comum do Setor de Gemas e Joias, nota-
damente sobre o calenddrio de feiras se-
toriais e a ampliacao da Feninjer para os
segmentos de joias folheadas e bijuterias
(ver matéria pagina ao lado).

chado, chefe da Se¢do Econdmica, Cienti-
fica eTecnoldgica da embaixada, com suas
respectivas esposas, visitaram a feira e pu-
deram constatar o alto nivel das joias e do
pavilhao Gold of Brazil (foto), que tém tido
boa receptividade pelo consumidor russo.

A Junwex acontece duas vezes por ano
em Moscou, em maio e setembro, na Gos-
tiny Dvor, espago para exposi¢oes proxi-
mo ao Kremlin, no centro da capital rus-
sa, e acolhe as mais importantes e reno-
madas empresas atuantes neste mercado.

Na oportunidade, foi reafirmado o in-
teresse do IBGM/APEX e do Gold of Brazil
em promover um evento de imagem da
joia brasileira na sede da embaixada, que
possui todas as condicdes para tanto. O
embaixador Paranhos se colocou a dispo-
sicao para a realizacdo do evento no pré-
Xximo ano, em data a ser estabelecida em
comum acordo.




oano de suas bodas de ouro, a FENIN-

JER inova e se renova, optando pelo
inevitavel caminho da CONECTIVIDADE,
gerador de novos modelos de negécio.

Os elementos que compdem aimagem
oficial da 502 Feninjer levam a mensagem
aos empresdrios do setor de que, na nova
realidade desta Era da Informacao, vence
guem primeiramente assimilar as multiplas
possibilidades de conceitos, interagao, con-
tatos e capilaridade desta teia.

Clique e multiplique: ideias, amigos,
clientes, negdcios...

Nao deixe de comparecer ao evento, no
periodo de 6 a 9 de fevereiro, no Transamé-
rica Expocenter, em Sao Paulo e descubra
porque a Feninjer é “imperdivel”. Vejam al-
gumas das modificagcdes propostas abaixo:

Feninjer amplia suas acoes,
focando no cliente

ecisdes importantes foram tomadas durante a feira de Gra-

mado, no Encontro dos Dirigentes das Entidades de Classe
que compdem o IBGM, com a presenca dos dirigentes da AJOR-
SUL, SINDIJOIAS-RS, SINDIPEDRAS, ARJEP, AJESP, SINDIJOIAS-
SP, AJORESP, AJOMIG, SINDIJOIAS-GEMAS-MG, ANORO, AJORIO
E SINDIJOIAS-RJ, além dos dirigentes do IBGM, Jodo Ferreira
Gomes, Manoel Bernardes, Hécliton Henriques e Ecio Morais.

Na oportunidade, ficou decidido que a Feninjer, para manter
sua posicao de principal feira setorial no Brasil, precisava ino-
var e se renovar, se adaptando as mudancas ocorridas nos ul-
timos anos, as percepcdes dos clientes e as novas tendéncias,
que privilegiam e direcionam o foco principal da Feira ao me-
Ihor atendimento de seus visitantes.

Alguns pontos que tém sido constantemente analisados
e debatidos em reunides do IBGM, tiveram consenso e serdao
adotados ja na proxima edicdo da Feninjer, visando garantir
bons negdcios para os expositores e visitantes, sejam eles na-
cionais ou estrangeiros.

Uma importante constatacao foi a de que os lojistas modi-
ficaram seu“mix” de produtos, sendo que, atualmente, a maio-
ria deles apresenta maior variedade em seus pontos de ven-
da, incluindo joias de ouro, prata, folheados e bijuterias, além
de relégios, dtica e artigos de presente. Pesquisa em realiza-
¢ao pela AJORESP, no interior de Sao Paulo, com cerca de 300
lojistas, tem confirmado essa tendéncia.

Em decorréncia, a principal medida aprovada foi a criacdo
de um novo pavilhao, anexo e com entrada independente, de
forma a melhor atender os interesses dos lojistas, em um sé
local, com seguranca e conforto, a exemplo das principais fei-
ras internacionais, como Basel, JCK Las Vegas e Hong Kong.

Assim, o evento tera duas areas distintas, cada uma com seis
mil metros quadrados: joias de ouro, relégios, dculos e presentes
finos, em um lado, e gemas, joias de prata e folheadas, bijuterias
finas, embalagens e artigos em couro entre outros acessorios.

Cabe lembrar que o foco da Feninjer sempre foi e sera dar
prioridade aos produtores nacionais, primando pela legalida-
de e ética. Para tanto, fara acurada selecdo dos expositores dos
novos segmentos, contando com o apoio das associagdes esta-
duais e de curadoria especializada, resguardando, assim, a po-
sitivaimagem da Feira.

Vejam no Box abaixo os principais aperfeicoamentos a se-
rem adotados:
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Aljoias MGvim el

Aljoias 2009, Feira Internacional de

Joias Folheadas, Brutos, Maquinas,
Insumos e Servicos, realizada entre os
dias 25 e 28 de agosto, recebeu a visita
de 8.125 pessoas pertencentes a 453 ci-
dades brasileiras, interessadas ndo sé em
joias folheadas, como também em pecas
brutas, maquinas, insumos e servicos.
A maioria dos visitantes, 4.783 pesso-
as, veio de cidades do Estado de Sao
Paulo e 3.342, de municipios locali-
zados em outros Estados. A expressi-
vidade dos numeros é reforcada pe-
la presenca de 22 estrangeiros vindos

de 15 paises: Equador, Italia, Turquia,
Estados Unidos, Espanha, Chile, Fran-
¢a, Libano, Panama, Canad4, China, In-
glaterra, Polbnia, Escécia e Argentina.
De acordo com os organizadores da Al-
joias, esta superou as expectativas, prin-
cipalmente, quanto a presenca de com-
pradores internacionais. A surpresa ficou
por conta da visita de compradores de
paises europeus que até entao nao eram
habituais no evento.”O aprimoramento
da joia folheada através de investimen-
tos que vao do design ao acabamento
das pecas e o custo elevado das joias em

ouro sao fatores fundamentais para atrair
esse publico’, declarou Odair Zambom.
Por outro lado, o presidente da Associa-
¢ao Limeirense de Joias (ALJ), José Si-
moes, comemora o sucesso da Feira, em
especial pelo fato do Pais e do mundo ter
passado por uma turbuléncia financeira
grave neste Ultimo ano."“A credibilidade
da Aljoias e dos empresdrios expositores
é que atraem um publico cada vez maior
ao evento e de diferentes localidades. Es-
tamos chamando atencdo do mundo e
€ essa nossa intengao, mostrar Limeira e
nossas joias folheadas”, finalizou.

Mudanca da feira da Ajoresp para Campinas foi considerada bastante positiva

ta de congracamento.

A Feira aconteceu no periodo de 8 a 10 de setembro,
no Royal Palm Plaza, local com excelente infraestruturae
localizacao, possibilitando a expansao da feira, com con-
forto e seguranca, que foi traduzido em bons negécios.

Segundo José Pinto, presidente da AJORESP, a de-
cisdo de se mudar de Sao José do Rio Preto para Campinas foi arrojada e inovadora, encontrando-se naturais resisténcias. No entanto, os
resultados alcangados e a satisfagdo demonstrada pelos expositores e visitantes mostraram o acerto da iniciativa.

Para a préxima edicao, ja marcada para o periodo de 15 a 17 de margo de 2010, também em Campinas e contando com o apoio do
IBGM, a expectativa é ainda melhor. A lista de convidados esta sendo ampliada e os expositores levarao grande variedade de joias ino-
vadoras e de qualidade, para o atendimento das diversas necessidades dos clientes, todos brindados com a realizagdo da tradicional fes-



Polo Joalheiro do Para realiza II Workshop
Internacional em Marketing, Design e Ourivesaria

Oevento contou com a participa-
¢ao dos profissionais italianos Ste-
fano Ricci, designer de joias; Marco Fa-
soli, consultor em marketing, e Claudio
Franchi, mestre ourives (foto), e foi reali-
zado no periodo de 10a 28 de agosto, no
Espaco Sao José Liberto / Polo Joalhei-
ro do Pard, reunindo mais de 200 parti-
cipantes. Durante o evento, eles parti-
ciparam da oficina tematica “Marketing
do Setor Joalheiro’, de cursos de design
e ourivesaria, do Simpésio Internacional
Técnico Cientifico do Setor Joalheiro: Di-
alogo entre Arte, Design de Joias e Pa-
trimonio Histérico Cultural e do Semina-
rio “A Cultura da Joia: Aspectos Histori-
cos e Socioldgicos sobre a estratégia da
ornamentagao”.

Toda a experiéncia dos profissionais
italianos, que atuam ha décadas no mer-

uma cerimonia que mostrou qualidade e origi-
nalidade nas pecas desenvolvidas por 12 desig-
ners, o | Prémio ALJ Designer consagrou o melhor
trabalho apresentado na noite de sexta-feira, dia 31 |
de julho. A grande vencedora foi a designer limei-
rense Larissa Venturini, que apresentou a colecao
“Cravo e Canela’, confeccionada pela empresa parceira Percebon
Joias (foto). A designer foi contemplada com uma viagem a Paris,
na Eclat de Mode, uma das maiores feiras de Moda do mundo.
O | Prémio ALJ Designer é uma agdo pioneira da Associacdo
em direcdo a profissionalizacdo da producao de joia folheada,

cado joalheiro K Ricci e Franchi sao res-
ponsaveis pela criagao e confeccao do
Anel do Pescador, usado pelo Papa Ben-
to XV, foi repassada aos integrantes do
Polo Joalheiro do Para, no trabalho de
preparacao da colecao de joias para a
VI Para Expojoia ¥ Amazonia Design,
que este ano acontecera de 9 a 13 de
dezembro.

Na ocasiao, foi enfatizada a necessi-
dade de os profissionais paraenses cria-
rem um novo estilo de joia, com pecas
mais volumosas e que valorizem o uso
de gemas, mas sem fugir de sua essén-
Cia, caracterizada pela utilizagdo de ele-
mentos da cultura da regido.

Para a designer Lidia Abrahim, os de-
bates mostraram “a importancia de se
conhecer verdadeiramente a nossa cul-
tura, por meio de pesquisa bem feita,

fundamentada em livros, com levanta-
mento fotografico, e assim poder trans-
formar a nossa joia em um produto que
tenha a cultura material”. A possibilidade
de desenvolver“uma nova visao a respei-
to de joia, outro conceito’, foi destacada
pelo ourives Francisco de Assis, que atua
ha 15 anos no setor joalheiro.

O Il Workshop Internacional em
Marketing, Design e Ourivesaria foi pro-
movido pelo Instituto de Gemas e Joias
da Amazénia (Ilgama), instituicao que
gerencia o Polo Joalheiro do Pard; go-
verno do Estado, por meio da Secretaria
de Desenvolvimento, Ciéncia e Tecnolo-
gia (Sedect) e Servico de Apoio a Micro e
Pequena Empresa do Pard (Sebrae-PA),
em parceria com a Universidade do Es-
tado do Para (Uepa) e a Organizagdo So-
cial Para 2000.

estimulando as industrias a investir na contrata-
cdo de designers, profissionais especializados em
criar colegoes a partir de um trabalho aprofunda-
do em pesquisa de mercado e histéria da moda.
O presidente da ALJ, José Simoes, ressalta que o
polo produtor de joias folheadas inaugura uma no-
va fase, onde a prioridade é oferecer uma mercadoria de qualida-
de, dentro dos conceitos ditados pela moda sem nuncaesquecera
constante preocupagdo com o meio ambiente e sustentabilidade.
“Esse é 0 primeiro de muitos eventos que vamos promover sempre
pensando na cadeia produtiva e na cidade de Limeira’, finalizou.
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IBGM, mediante convénio firmado com o SEBRAE, e contando com
_ apoio da APEX-Brasil, dos Ministérios do Desenvolvimento, Industria
/ e Comércio Exterior, Minas e Energia e da Ciéncia e Tecnologia, esta es-
truturando o projeto Sistema de Inteligéncia Competitiva para o Se-
tor de Gemas, Joias e Bijuterias - SICS.

Todos nds sabemos que em tempos de comunicagdo instantanea, co-
mo os de hoje, cada vez mais a diferenca entre o sucesso e o fracasso
nos negocios depende da capacidade que as empresas tém em acessar
e aplicar informacdes que sejam realmente Uteis, que lhes permitam to-
mar decisoes precisas e agir de forma rapida frente as continuas mudan-
¢as que o mercado apresenta.

Neste contexto, este projeto tem por finalidade se constituir em um
“filtro’, transformando milhares de informacdes, hoje existentes, de for-
ma a fornecer informacdes relevantes e ja na linguagem e interesse dos
empresarios, sobre o mercado, anélise e prospeccdo de oportunidades
de negocios e tecnologias, den-
tre outras. O sistema que esta
sendo criado sera acessivel pela internet, contribuindo para melhor
orientar o empresario no seu planejamento e nas tomadas de deci-
sOes, reduzindo riscos e incertezas na identificacdo de oportunidades
comerciais e aumentando sua competitividade.

Inicialmente, estdo sendo identificadas as principais informacdes
que as empresas gostariam que estivessem nesse sistema e quais sao
realmente importantes para que vocé tome as decisdes gerenciais de
seu negocio. Aintencdo é que o sistema ofereca informacoes sobre no-
vos mercados, tipos de produtos que o consumidor tende a comprar,
canais de distribuicao, legislacao e procedimentos para o mercado in-

« Informagdes complementares
sobre o SICS poderao ser obtidas
com gabriela@ibgm.com.br ou
com marcelo@ibgm.com.br

« Suas perguntas e/ou
contribui¢des sao importantes!

NAO DEIXE DE PARTICIPAR
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terno e externo, dentre outras.

Instalada comissao de estudos normalizacao da joia folheada

— e

o dia 17 de setembro de 2009 foi ins-

talada, formalmente, a Comissao de
Estudos para Normalizagdo no Setor de
Folheados, em reuniéo realizada no Mu-
seu da Joia de Limeira (foto). O projeto,
que envolve o SEBRAE, a Associagao Bra-
sileira de Normas Técnicas (ABNT), o IBGM
e as Entidades de Classe dos Estados, pre-
tende debater e propor normas técnicas
de produto e processo para o setor de
joias folheadas.

A primeira norma a ser debatida refere-
se a camada minima depositada nas joias.
Assunto controverso, o tema ja vem sen-
do debatido ha mais de 10 anos sem que
se obtenha um consenso.

No entanto, na reuniao que contou
com representantes de Limeira e Guapo-
ré, a receptividade ao projeto da ABNT/
SEBRAE foi bastante positiva. Ficou de-

cidido que a ABNT ird providenciar a tra-
ducdo das principais normas internacio-
nais existentes e, na ocasido, foram elei-
tos o coordenador e o secretario do pro-
jeto, respectivamente o Sr. Paulo Oliveira,
da Electrochemical (foto) e o Sr Guilher-
me Guelfi, da ABNT. O proximo encontro
foi agendado para ser realizado em Gua-
poré, no dia 20 de outubro.

A partirde agora, 0 IBGM e a ABNT irdao
organizar a reuniao em Guaporé e, depois,
uma outra com empresarios de Sdo Pau-
lo, para divulgar o assunto e propor um
debate na internet. Para Paulo de Olivei-
ra, aampla participacao de todos é condi-
¢ao basica para o sucesso do projeto. To-
das as empresas do segmento estao con-
vidadas a participar, tanto nas reunides
previstas como enviando suas contribui-
¢oes via internet.



ealizou-se em Brasilia, no dia 23 de setem-

bro, na sede da Apex-Brasil, o Workshop de
Planejamento Estratégico, objetivando identificar
demandas e expectativas que contribuam para o
planejamento do Programa de Exportacao do Se-
tor de Gemas, Joias e Bijuterias — PSI, para o perio-
do 2010/2011, alinhadas com os parceiros. O pu-
blico-alvo do evento foi composto, basicamente,
por entidades de classe e empresas participantes
do PSI, além de representantes do préprio IBGM,
da Apex-Brasil e do SEBRAE.

Para tanto, os convidados foram estimulados a
explicitar as suas expectativas em relagdo a atua-
¢ao do IBGM, relacionados aos temas propostos,
com foco na melhoria de resultados do PSl e au-
mento da capacidade e maturidade empresariais
para exportar.

IBGM e Apex-Brasil
realizam planejamento
estratégico para

as atividades de
promocao das
exportacoes

Como estratégia para a obtencao de melhores
resultados, o workshop foi precedido pelo envio
de um roteiro sobre os temas que seriam tratados,
com o objetivo de provocar a reflexao e a estru-
turacao de ideias.

Durante o workshop, os participantes foram
divididos em trés painéis tematicos, respectiva-
mente: gemas e artefatos de pedra; joias e bijute-
rias e folheados (fotos 1, 2 e 3). Cada painel deba-
teu os desafios relacionados ao tema e a obten-
¢ao e uso de informacao mercadoldgica e validou
as acdes de promocgao comercial e comunicacao
do projeto, incluindo as possiveis acbes por mer-
cado prioritario.

As informacgdes coletadas estao sendo tratadas
e relatérios serdo gerados, por segmento, e opor-
tunamente, levados aos participantes do PSI, pa-
ra validacao final.

INFORMA
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PONTO DE VISTA

INFORMA

uitas empresas cairam e caem na armadilha

das mudancas drdsticas de coisas que nédo
precisam de alteragdo, apenas aprimoramento.
O que lembra a histdria de duas pulgas diretoras
que estavam conversando e, entéo, uma comen-
tou com a outra:

-Sabe qual é o nosso problema? Nés néo voa-
mos, s6 sabemos saltar. Dai nossa chance de so-
brevivéncia quando somos percebidas pelo ca-
chorro é zero. E por isso que existem muito mais
moscas do que pulgas.

Elas entéo decidiram contratar uma mosca
para treinar todas as pulgas a voar e entraram
num programa de treinamento de voo e sairam
voando. Passado algum tempo, a primeira pul-
ga falou para a outra:

-Quer saber? Voar néo é o suficiente porque
ficamos grudadas ao corpo do cachorro e nosso
tempo de reacéo é bem menor do que a veloci-
dade da coc¢ada dele e ele nos pega.

Temos de aprender a fazer como as abelhas,
que sugam o néctar e levantam voo rapidamente.

Elas entao contrataram uma abelha para lhes
ensinar a técnica do chega-suga-voa. Funcionou,
mas ndo resolveu...

A primeira pulga explicou o por qué:

-Nossa bolsa para armazenar sangue é pe-
quena, por isso temos de ficar muito tempo su-
gando. Escapar, a gente até escapa, mas néo es-
tamos nos alimentando direito. Temos de apren-
der como os pernilongos fazem para se alimen-
tar com aquela rapidez.

E entdo, um pernilongo lhes prestou treina-
mento para incrementar o tamanho do abdé-
men. Resolvido, mas por poucos minutos... Co-
mo tinham ficado maiores, a aproximagéo de-
las era facilmente percebida pelo cachorro, e elas
eram espantadas antes mesmo de pousatr. Foi ai

que encontraram uma saltitante pulguinha, que
lhes perguntou:

-Ué, vocés estdo enormes! Fizeram pldsticas?

-Néo, entramos num longo programa de trei-
namento. Agora somos pulgas adaptadas aos de-
safios do século XXI.

Voamos, picamos e podemos armazenar
mais alimento.

-E por que é que estdo com cara de famintas?

-Isso é tempordrio. Jd estamos fazendo trei-
namento com um morcego, que vai nos ensinar
a técnica do radar de modo a perceber, com an-
tecedéncia, avinda da pata do cachorro. E vocé?

-Ah, eu vou bem, obrigada. Forte e sadia.

Mas as pulgonas nédo quiseram dar a pata a
torcer, e perguntaram a pulguinha:

-Mas vocé néo estd preocupada com o futu-
ro? Néo pensou em um programa de treinamen-
to, em uma reengenharia?

-Quem disse que nao? Contratei uma lesma
como consultora.

-Mas o que as lesmas tém a ver com pulgas,
quiseram saber as pulgonas...

-Tudo. Eu tinha o mesmo problema que vocés
duas. Mas, em vez de dizer para alesma o que eu
queria, deixei que ela avaliasse a situagcdo e me
sugerisse a melhor solugao. E ela passou trés dias
ali, quietinha, sé observando o cachorro e entdo
ela me disse: “Ndo mude nada. Apenas sente na
nuca do cachorro. E o tnico lugar que a pata de-
le néo alcanga”.

MORAL DA HISTORIA

Vocé ndo deve focar no problema e sim na
solugao.

Para ser mais eficiente é necessdrio escutar e
néo falar. Muitas vezes, a GRANDE MUDANCA é
uma simples questdo de reposicionamento.
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Brasilia [IBGM]

SCN, Centro Empresarial Liberty Mall
Torre A, salas 1103 | 1105

70712-903 - Brasilia, DF

telefone: 61 3326-3926

fax: 61 3328-6721
ibgm@ibgm.com.br

Bahia [PROGEMAS]

Ladeira do Carmo, 37 - St° Antonio
Pelourinho

40301-410 - Salvador, BA

telefone: 71 3242-4166 e

fax: 71 3241-3561
progemas@uol.com.br

Minas Gerais
[Ajomig/Sindijoias]

Rua Timbiras, 1.210

Bairro Funciondrios
30140-060 - Belo Horizonte, MG
telefone: 31 3214-3545

fax: 31 3214-3530
www.ajomig.com.br
ajomig@fiemg.com.br
[GEA]

Rua Epaminondas Otoni, 689
Conjunto 201, sala 4 - Centro
39800-013 - Tedfilo Otoni, MG
telefax: 33 3522-2653
geabr@uai.com.br

Parana (Arjep)

Rua Marechal Deodoro, 469

10 andar - Conjunto 105, Centro
80020-320 - Curitiba, PR
telefone: 41 3223-1991
arjep@arjep.com.br

Rio de Janeiro [Ajorio]

Av. Graca Aranha, 19

Gr 404, 4° andar

20030-002 - Rio de Janeiro, RJ
fone: 21 2220-8004/2240-5520
fax: 21 2510-3944
www.ajorio.com.br
ajorio@ajorio.com.br

Rio Grande do Sul

[Ajorsul]

Praga XV de Novembro, 21 - conj. 1302
Edificio Delapiev

90020-080 - Porto Alegre, RS

telefax: 51 3221-5259
www.ajorsul.com.br
ajorsul@ajorsul.com.br
[Sindipedras/RS]

Rua Mal. Floriano Peixoto, 395 | sala 201
93300-000 - Soledade, RS

fone: 54 381-1330

fax: 54 381-4558
sindipedras@sindipedras.com.br
[Sindijoias/RS]

Rua Pinheiro Machado, 101 - L
99200-000 - Guaporé, RS

fones: 54 3443-3000/3443-2242
sindijoias-rs@sindijoias-rs.com.br

Sao Paulo [Ajesp/Sindijoias/IBGM]
Rua Teixeira da Silva, 433 - Paraiso
04002-031 - Séo Paulo, SP

telefax: 11 3016-5850
www.ajesp.com.br
biblioteca@ajesp.com.br
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Segundo informacao veiculada na Internet, o texto acima é de autoria de Max Gehringer



